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SINTESIS CONCEPTUAL DE LA ASIGNATURA Y FUNDAMENTACION
Profundiza en aspectos vinculados al marketing internacional de la cadena agroalimentaria
como los consorcios de exportacion, la comercializacion y el marketing intercultural.

OBJETIVO GENERAL

El mercado internacional globalizado tiene como factor destacado de su estructuracion al
comercio exterior, sus reglas y metodologias generalmente aceptadas. Como objetivo general de
la materia se propone preparar al alumno en la operacion de mercados globalizados, sus
caracteristicas, dinamica y restricciones.

ESPECIFICOS

Los objetivos especificos comprenden entrenar al alumno en las técnicas especificas del
marketing internacional. A partir del andlisis de como se conforman los mercados de
importacion y exportacion, se analizan la seleccion de mercados, estrategias de penetracion y
permanencia, técnicas de consolidacion de oferta exportable, consorcios, asociatividad, alianzas
estratégicas y otras formas de operar en areas de mercado moviles y en mercados ampliados por
el Regionalismo Abierto. Como mercados especificos se analizaran las commodities con sus
caracteristicas globalizadas y la oferta exportable de agroalimentos con valor agregado regional.

CONTENIDOS

SINTETICO: Los agroalimentos en el comercio exterior argentino. Marketing internacional.
Comercializacion de agroalimentos. Plan de exportacion. Nuevas formas de comercializacion
para nuevos mercados.

PROGRAMA ANALITICO

Unidad 1: Marketing internacional. Las principales teorias econémicas que explican
los flujos de comercio. La demanda y oferta mundial de un producto. Identificacion de
demandantes y oferentes. Estructura de los mercados, precios y competencia.
Definicion de estrategias para la competitividad interna e internacional. Marketing de
servicios. Las comunicaciones en el comercio mundial y perspectivas del comercio
electronico. El comercio electronico y la OMC. Coémo usar Internet para una estrategia
de exportaciones.

Unidad 2: Consorcios de exportacién. Trading Companies. Alianzas estratégicas y
proyectos de exportacion. Nuevas formas de comercializaciéon para nuevos mercados.
La unioén y asociacion para la exportacion-importacion. Organizacion y funciones de
los consorcios. Compainias de comercializacion internacional: Compaiiias especializadas
y sistemas de trading. La busqueda de socios internacionales. Estrategias de alianzas.
Joint ventures. Asociaciones de empresas para el desarrollo de ventajas competitivas.
Identificacion, formulacion y evaluacion de proyectos de exportacion.

Unidad 3: Marketing intercultural. Factores ambientales que afectan al marketing
internacional. Entorno econéomico y cultural. Analisis cultural y adaptacion. Criterio de
Autoreferencia. Entorno politico, religioso y legal. La politica y el marketing.
Evaluacién de los riesgos politicos. Perspectivas legales internacionales. Leyes del pais
anfitrion. Arbitraje. Negocios Internacionales. Sistema monetario. Balanza de pagos.
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Inversiones internacionales. Publicidad global. Marketing de exportacion. Organizacion
de la mercadotecnia internacional.

Unidad 4: Comercializacion de agroalimentos. Medios de transporte. Rutas
internacionales y mercados: MERCOSUR, Resto de ALADI, NAFTA, UE, China,
Resto de Asia. Mercados no tradicionales. Estructura de los mercados. Ventajas
comparativas reveladas. Importaciones de agroalimentos con origen en los principales
mercados del mundo. Commodities y productos con valor agregado. Caracteristicas de
la comercializacion de commodities. Diferente operatoria de las empresas en uno y otro
caso.

METODOLOGIA DE LA ENSENANZA APRENDIZAJE

Las clases seran tedrico-practicas. Su metodologia estard centrada en presentaciones del
profesor, elaboracion grupal de monografias, sintesis grupales de contenidos tedricos, estudio y
debate de casos y ejercicios practicos y presencia de empresas destacadas en la comercializacion
de agroalimentos.
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CRITERIOS Y FORMAS DE EVALUACION

La modalidad de evaluacion comprendera dos d&mbitos. El primero sera el desempefio en la parte
grupal en la que participe, tanto en monografias como en la presentacion de temas. El segundo
sera una monografia cientifica sobre tema asignado por la Catedra y un examen final.

REQUISITOS DE APROBACION:
La aprobacion de la materia sera en base al examen final y la monografia con un minimo de
siete puntos.
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